
北京高校大学生“数字媒体设计”
邀请赛通知
一、大赛主题“跨界融合，传媒创新”

促进传统媒体与新兴媒体融合，是2014年习近平总书记提出的国家战略，数字媒体“跨界融合”的理念，是互联网+的融合，体现数字化、信息化时代跨学科、跨领域、跨时空的发展模式，实现科技文化融合的价值。

“北京高校大学生数字媒体设计大赛”，为首都院校提供数字媒体设计交流平台，搭建创新设计平台，对促进首都数字媒体设计高级人才培养和新媒体产业发展，为实现创业梦和美丽中国梦而共同努力。

二、大赛内容
大赛立足北京，服务社会，面向高校大学生、研究生，征集的内容分为数字媒体应用类、数字媒体创意类两大类，涵盖移动互联网应用类、虚拟仿真应用类、沉浸式体感类应用类、教育学、教育技术、电子出版物应用类、新媒体视听艺术及互动艺术应用类、数字媒体创意类等方面。

大赛内容分类表：
	作品领域
	作品类别
	作品内容
	备注

	一、数字媒体应用类
	1.移动互联网应用类
	包括网络、网站平台应用、移动终端APP应用、数字虚拟社区类方向
	　

	
	2. 虚拟现实应用类
	虚拟现实平台与测试、大数据可视化、仿真模拟类应用方向
	　

	
	
	三维模型及漫游、智慧城市、智慧建筑应用类方向
	

	
	
	数字虚拟博物馆及展览展示类应用方向
	

	
	3. 沉浸式体感类应用类
	数字媒体技术应用、传感器类应用方向
	　

	
	
	数字图像处理与传输技术类应用方向
	

	
	4.教育学、教育技术、电子出版物应用类
	包括各类多媒体教学课件类应用方向
	

	
	
	包括多媒体出版物及音像传播设计、电子杂志及电子书、电子音乐类方向
	

	
	5.新媒体视听艺术及互动艺术应用类


	包括数字摄影、数字动漫原型设计、CG艺术及影视后期类方向。
	

	
	
	包括微电影艺术、动画短片、数字影像及投影艺术类方向
	

	
	
	包括新媒体编导演艺术、电子音乐艺术、游戏互动艺术类方向
	　

	二、数字媒体创意类
	作品类别不限，自主命题，可包括以上5大作品类别，同时支持跨领域跨平台。
	作品内容：需原创设计，题材新颖，主题健康，符合时下主流数字媒体设计市场规则，且具有一定创新或市场潜力的作品。

　　作品须有较好的创意和想法，不需要提供最终的数字媒体设计应用作品。但设计的作品不得侵犯任何第三方知识产权。

作品须提供完整的数字媒体设计创意设计方案。方案主要包括：

（1）作品设计的创意来源和开发理念和构想；

（2）作品的实用价值和主要创新点；

（3）作品的完整界面结构图、主要功能和功能呈现版块；

（4）作品的适用对象、应用场景、应用现状和市场盈利前景。
	


三、大赛参赛步骤
大赛将由各知名院校和企业的专家学者组成评审委员会，使用不记名投票的方式，对各参赛者的作品进行综合评审、通过公开公正透明的选出各个奖项的获奖作品。

参赛步骤如下：
1、 在大赛官网下载大赛报名表（见附件1）
2、 在规定的时间内提交作品截图与作品演示短片




赛会比赛及评审颁奖时间安排

	时间
	进程

	10月30日—11月30日
	大赛宣传、征集作品。 大赛官网注册、下载、上传报名表

	12月1日—12月8日
	大赛将组织行业专家进行初评

	12月9日—12月16日
	大赛将组织行业专家进行终评

	12月17日—12月25日
	举办颁奖典礼，大赛官网同步公示



四、奖项设置
1、最佳移动互联网应用类
设置金奖一名、银奖二名、铜奖三名、优秀奖五名。
2、虚拟仿真应用类
设置金奖一名、银奖二名、铜奖三名、优秀奖五名。
3、沉浸式体感类应用类
设置金奖一名、银奖二名、铜奖三名、优秀奖五名。
4、教育学、教育技术、电子出版物应用类
设置金奖一名、银奖二名、铜奖三名、优秀奖五名。
5、新媒体视听艺术及互动艺术应用类
设置金奖一名、银奖二名、铜奖三名、优秀奖五名。

6、最佳数字媒体创意奖

设置金奖一名、银奖二名、铜奖三名、优秀奖五名。
7、大赛同时设立最佳组织奖、最佳指导教师奖、最佳院校奖等相关奖项

五、大赛组织

大赛主办单位：北京印刷学院

大赛支持单位：北京市教委
大赛组委会、大赛评委会由主办单位、支持单位各方面领导、代表组成。

六、大赛征集方法

凡参赛者提交报名表即被视为接受大赛的各项规定，主办单位及组委会保留对本次活动的最终解释权。
1、参赛报名及作品提交联系方式：
大赛官网： 
大赛秘书处地址：北京市大兴区兴华北路二段1号北京印刷学院e楼405  邮编：102600

联系人：赵老师

联系电话：60261470
2、参赛者要求
面向高校、科研院所大学生、研究生征集。大赛为自愿参加，参赛者和大赛举办方互不承担对方任何费用。
3、作品提交要求
（一）参赛者在大赛官网下载“参赛报名表”（附件1），参赛作品以个人网上提交和作品邮寄2种方式提交。应用程序、高清视频、设计实物以及数据量较大不便网上提交的作品应通过邮寄或直接送交的方式提交。

（二）参赛者按照作品分类提交作品，邮寄提交的参赛作品应存储在VCD或DVD数据光盘上，光盘要求标明作品名称、光盘内容以及参赛者姓名、联系方式等信息。

（三）数字媒体创意类可采用*.doc、*.docx、*.pdf、*.mov格式或其他能反映作品内容的文件格式提交电子版文件。

（四）参赛者提交的参赛作品恕不退还，请参赛者自留底稿和备份文档。

4、作品内容要求
（一）参赛作品要求内容健康，具备科技性、创新性、文化性和投资价值。参赛作品不得含有色情、暴力、血腥等不良内容,不能与国家法律相抵触。

（二）参赛作品必须为原创或由本人参与创作，不得侵犯他人著作权，大赛组委会不承担参赛者由于参赛作品所引起的一切侵权责任。

（三）参赛作品的版权或著作权由作者享有，除非特别申明，组委会有权力无偿在媒体上进行展示、宣传、展播、结集出版，或用于与教育、科研、融资等相关活动。
七、评审方法

1、评审程序
大赛的评委会由数字媒体应用类、数字媒体创意类二组专家构成，作品的评审包括三个阶段，即作品初评、复评、现场答辩竞演，根据现场答辩竞演分数确定各类获奖者。

（一）作品初评是对参赛作品的资格审查和初步筛选，按照评分高低的顺序筛选出各类作品奖项的配额选出各类前20名作品。

（二）终评是对作品初评选出的优胜作品，通过专家评审的方式在每个分类中按照奖项设置配额选出优胜作品。

2、评分权重
数字媒体设计是科技文化融合的核心，是人才培养、创新发展的要素。评分权重为：科技创新含量40%、文化创新内涵40%、社会应用价值20%。
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